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Die wirtschaftliche Entwicklung sehen die Osterreicher:innen kritisch.
Mehr als die Halfte sieht einen Abwartstrend. 2026 noch akzentuierter als 2025.
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T2b. Wie schatzen Sie die wirtschaftliche Entwicklung bei uns in Osterreich ein? Wird es Ihrem Eindruck nach in der nachsten Zeit mit unserer
Wirtschaft eher aufwarts oder eher abwarts gehen?
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Die Erwartung einer Zunahme der Arbeitslosigkeit steigt nach einer
kurzen Stabilisierung in 2025 weiter an.
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T6. Wenn Sie an die nahe Zukunft denken: Wird die Arbeitslosigkeit bei uns in Osterreich in den nachsten 12 Monaten eher zunehmen, gleich
bleiben oder eher abnehmen?
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Seit 2020 verdoppelte sich der Anteil von Osterreicher:innen,
die sich weniger leisten konnen.
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T5. Wenn Sie jetzt an Ihr Einkommen denken, kénnen Sie sich mit Ihrem derzeitigen Einkommen mehr leisten als im Vorjahr, weniger oder gleich
viel wie im Vorjahr?
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Beim Ausgabenverhalten zeigt sich ein Unterschied zwischen
muss (Energie & Nahrungsmittel) und kann.
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T7: Ich werde in den nachsten 6 Monaten fir ... ... ausgeben.
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